LESERANALYSE ENTSCHEIDUNGSTRAGER E.V.

Pressemitteilung: LAE 2011

Frankfurt, 27. Juni 2011. Am 28. Juni 2011 erscheint die LAE 2011 - Leser-
analyse Entscheidungstréager in Wirtschaft und Verwaltung. Sie bietet einige
Neuerungen, steht aber dennoch in der Tradition der VVorganger-

Untersuchungen, d. h. die Abgrenzung und Definition der Grundgesamtheit

erfolgt einzig auf Basis der amtlichen Statistik.

Die LAE 2011 hat nicht zuletzt durch das Aufgreifen aktueller Medienent-
wicklungen einen hohen Praxisbezug; dies wird u. a. sichergestellt durch die
aktive Mitarbeit von Experten aus Mediaagenturen der OMG, der Organisa-
tion der Mediaagenturen im GWA. Inhaltlich neu sind so insbesondere die
Nutzung mobiler Online Dienste (Apps) der erhobenen Titelmarken sowie
die Funktionen der verschiedenen Mediengattungen im Prozess der Ent-

scheidungsfindung vor Anschaffung von Investitionsgutern.

Die LAE 2011 markiert auch methodisch einen weiteren Schritt zur Anpas-
sung an die moderne Forschungsrealitat: neben der Erhebung der Daten via
C.A.P.I. (Computer Assisted Personal Interviewing), C.A.S.I. (Computer
Assisted Self Interviewing) und C.A.T.l. (Computer Assisted Telephone
Interviewing) wie bei den beiden Vorganger-Unterschungen wird mit der LAE
2011 der Start fir den Einstieg in die jahrliche Berichterstattung gegeben.
Wie bei anderen Markt-Media-Studien auch wird dazu ein rollierendes Ver-
fahren eingesetzt, d. h. es werden jeweils die Daten von 2 Erhebungswellen
zusammengefasst. Damit wird sichergestellt, dass sowohl aktuelle Reichwei-
ten-Entwicklungen abgebildet werden, aber auch die Kontinuitéat erhalten
bleibt.

Der Berichtsband mit ausfihrlicher Methodenbeschreibung, Basis-Tabellen
und Codeplan steht am 28. Juni 2011 ab 12.00 Uhr ebenso wie ein interakti-
ves Auswertungs-Tool unter www.lae.de zur Verfigung. Die LAE kann ab
dann mit den géangigen Mediaplanungstools und tiber den Service der betei-

ligten Medienhduser ausgewertet werden.


http://www.lae.de/

LESERANALYSE ENTSCHEIDUNGSTRAGER E.V.

Fir den schnellen Uberblick ist eine Prasentation mit den Key-Facts zum

Download hinterlegt.

Hinweis: der Methodenwechsel zu einer aktuellen jahrlichen Berichterstat-
tung Uber zwei Erhebungstranchen sowie die Veranderungen in der Struktur
der Grundgesamtheit lassen einen direkten Reichweitenvergleich zwischen

den Vorgénger-Studien und der LAE 2011 nicht zu.
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